
Impulsreferat zur Reihe

"Das Klima der Zukunft"

Unternehmen und Klimawandel

Petra-Kelly-Stiftung

Matthias Kopp
WWF

Presentation 10/05/2007, München



Agenda

• Klimawandel – die Debatte ist vorbei

• Warum sollten Unternehmen agieren?

• Fallbeispiel Carbon Disclosure Project

• Fallbeispiel WWF Climate Savers



Sachstand IPCC WGI, Wissenschaft,2007:

• Menschlicher Einfluss 90% wahrscheinlich,  „highly likely“

• Temperaturanstieg über die letzten 100 Jahre 0,74°C  Grad

• Konzentration CO2 ca. 380 ppm

• Meeresspiegelanstieg zwischen 0,5 - 0,7m bis 2100

• Arktik erwärmt sich nahezu doppelt so schnell wie globale Durchschnitt

• Arktisches Meereis hat um 3% pro Dekade abgenommen

• Permafrostböden wärmten sich oberflächennah um 3°C a uf (seit 1980ern) – gefrorene 
Bereich nahm um 7% ab

• Extremwetterereignisse: u.a. Tropische Zyklone haben an Intensität zugenommen



Sachstand IPCC WGII:
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Klimawandel verlangt fundamentale Änderungen:



Kosten des Klimaschutzes



Es gibt nicht DIE EINE Lösung –
mehrere Optionen benötigt, sie sind aber bereits verfü gbar

Energieeffizienz von Gebäuden

Energie- und Materialeffizienz in der Industrie

Energieeffizienz im Verkehrssektor

Energieeffizienz in Kraftwerken

Wechsel von Kohle- zu Gasverstromung
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Relevanz für Unternehmen offensichtlich

Sector

Physical
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Carbon Disclosure Project

CDP Sekretariat FBFB

Inst. Investoren – 2007 >280 Investoren
> 40 Billionen USD Anlagemittel

Unternehmen
2007 > 2500



Carbon Disclosure Project

• CDP bewertet Transparenz und Qualität der Veröffentlichung

• Unternehmensemissionsdatenbank

• CDP ist Mittler, hat enorme Bedeutung gewonnen heute – wo geht die Reise 
hin?

• Qualitativ, Vergleichbarkeit, Standards – Verpflichtendes Berichtswesen?

� CDP war (?) instrumentell die Aufmerksamkeit zu lenken
� CDP nutzt dem Markt bekannten Mechanismus

� Entwickelt sich zu Plattform für standardisiertes Disclosure ?

� CDP Deutschland unterstützt von BVI und WWF in 2007/8/9
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Deutschland steht vor Erneuerungsbedarf 
im Kraftwerkssektor – große Chance ...

und 
angekündigte 
Investitionen...



...oder fundamentale Hypothek?



• Cash flow model
of 26 existing
plants

• Significant
replacement need

• Replacing each
asset with a full
lifecycle asset of 
same generation
capacity

RWE Fallstudie – Modellportfolio



Valuing replacements – carbon is a value game
• Replacing portfolio: 1)like-for-like, 2) coal only, 3 ) gas only
• CO2 is cash flow – being long/short is revenue/cost



Climate Savers

• Catalyst - IBM - Johnson&Johnson - Lafarge –
Nike, Inc. - Novo Nordisk - Polaroid - Sagawa –
Sony - Tetra Pak - The Collins Companies - Xanterra

� Eine Unternehmensinitiative um Unternehmen zu Emissionsminderungen zu 
mobilisieren

� Ambitionierte Ziele, Führungsrolle innerhalb der Branche mit dem Ziel, diese 
zu bewegen

Beispiele:

• Johnson & Johnson sparte >$30 million jährlich durch 
Energieeffizienzmassnahmen

• Lafarge hat Emissionen > 4 mio. t CO2 2005 reduziert
• Sagawa Express reduzierte Treibstoffkosten um $5 mio. durch verringerte 

Motorlehrlaufzeiten





Danke für die Geduld!
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